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                 БЕЗГРАМОТНОСТЬ НА СЛУЖБЕ У РЕКЛАМЫ
    Над одним из высотных домов по центральному бульвару – массивный рекламный стенд. Вечером он вспыхивает десятками цветных огней, радуя глаза проходящих и проезжающих мимо него. Днём на него тоже довольно часто обращают внимание. Взгляды любопытных привлекает не изысканный дизайн, а сам текст объявления. Вернее, одно слово (или даже одна буква) в нём. Крупным светлым шрифтом по тёмному фону выведено: «Офесы в аренду». И координаты агентства недвижимости, предлагающего арендовать эти самые «офесы». Как же реагирует народ на вопиющую ошибку, бросающуюся в глаза даже самым равнодушным и ненаблюдательным? Проведём-ка среди первых встречных небольшой опрос. 
    «Докатились! – возмущается интеллигентный с виду пожилой прохожий. – Не знать элементарных правил грамматики, да ещё при этом корчить из себя образованных, «продвинутых»! Двоечники! И самое обидное, что сочинитель этой ереси, наверное, получает втрое больше меня! Спрашивается: за что? Стыд и позор!»

   «А я туда и не смотрю! – печально улыбается старушка-пенсионерка. – Я, во-первых, полуслепая, во-вторых, малограмотная!»

   «А чё, там чё-то не так? – удивляется школьник-тинейджер, невозмутимо жуя жвачку. – А ты откуда знаешь, где там ошибка? Ты чё, самый башковитый? Те, кто это писал, умней тебя: зарабатывают больше!»

   Солидного вида бизнесмен игнорирует наши вопросы: ему не до того, он записывает указанный на стенде телефонный номер на свой роскошный смартфон. Какое ему дело до грубых грамматических ошибок? Лишь бы скорей арендовать «офес» по сходной цене!

    «Да успокойтесь вы! – отвечает в трубку представитель этого самого агентства, к которому мы обратились за разъяснением. И даже чувствуется, что он сейчас ехидно ухмыляется. – С правописанием безударных гласных у нас знакомы все – слава Богу, коллектив подобрался образованный. Это же просто рекламный трюк. На текст с такой грубой опечаткой поневоле обращают больше внимания, чем на стандартное объявление. Многие люди, в том числе и очень состоятельные, звонят сюда, чтобы повозмущаться или понасмехаться. Но сразу же попадают в лапы опытных спецов по телефонным продажам и быстро превращаются в наших клиентов. Для нас же главное – привлечь максимум богатых покупателей. Неважно, какой ценой. На дворе – новый век, и о многих «нерушимых» принципах прошлого, мешающих прилично зарабатывать, уже пора забыть».

    Ну что ж, спасибо за эту короткую лекцию! Видно, поневоле придётся привыкать к капризам новой эпохи, мириться с ними. Или нет?

    Скорее всего, нет. Потому что уже через несколько шагов нас ожидает ещё один похожий сюрприз. Новенький, сверкающий под солнцем сити-лайт напротив большого ювелирного магазина. А на нём – «заманчивое» объявление от золототорговцев, извещающее об очередной акции. Сразу предупреждаю: знатоки и почитатели украинского языка либо надорвут животы от смеха либо расплачутся от боли за нашу жестоко оскорблённую соловьиную мову! Ибо текст гласит следующее: «Подари улюбленої серебряні цепі до Восьмого марту! Зкидка постояним покупальникам – до шістидесяти процентів!»

     А это что? Тоже веяния нового времени? Тоже результат «продвинутости», отодвигающей на задний план национальный язык как немодный и нестильный? Или всё-таки… банальная безграмотность, пренебрежение к языковым правилам, нагло выдаваемое за остроумный и неординарный рекламный трюк?
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